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Predgovor

Svaka kompanija na svetu Zeli da se razvija, poveca prodaju i profit, kako
bi obezbedila svoju dugorocénu buducnost. Cesto prihvaéena hipoteza, koja je i
pored svega tacna, da je firma koju ne Zeli da ostvari razvoj i stabilnost, “poput
biljke, osudena na smrt na duze staze " ili izgurana od strane mocnijil konkurenata.
Mogucnosti za razvoj na nacionalnoj teritoriji cesto su ogranicene, a sa druge
strane, mnoge evropske zemlje stagniraju $to se tice broja stanovnika, pri- cemu ée
ubrzo poceti i da se smanjuju, sa sve vecim udelom starijeg stanovnistva.

Ali kako konkurencija, koja je cesto medunarodna, nec¢e “spavati* i nastavice
da tezi ostvarenju dodatne prodaje van nacionalnih granica, inostrana trzista
generalno omogucuju veci potencijal, a cesto i jedini izvor dodatnog razvoja.
Naravno, ne tezi se razvoju po svaku cenu, posto globalni akteri, iako nisu za$ticeni
od povremenih gresaka, obicno imaju dovoljno poslovnog iskustva da odaberu stopu
razvoja koja ne ugrozava njihov opstanak. Ocigledno je da firme koje planiraju da
se efikasno nadmedu na svetskim trzistima moraju da imaju jasnu i dobro fokusiranu
medunarodnu marketinsku strategiju koja je zasnovana na temeljnom razumevanju
postojeceg i ciljanog triista. Medunarodna (rzista su dinamicki entiteti koji
zahtevaju konstantno pracenje i procenu. Kako se trzista menjaju moraju se menjati
i marketinske strategije. _

Ono $to je ve¢ dugo vazno u medunarodnom uspehu jeste razmah inovacija u
pravilnom smervu, umesto pasivae eksploatacije privodnih resursa i konkurencije na
bazi niskih troskova, koja se lako moze nadvladati. Inovacija je bitna konkurentska
promenljiva, ne samo $to se tice proizvoda ili usluga. vec¢ i Citavog marketinskog
procesa. Trgovinske, finansijske inovacije, mreZni marketing postaju sve bitniji
koncepti u primeni uspesne medunarodne strategije. lzazov u medunarodnom
marketingu se stoga svodi na obezbedenje da medunarodna strategija bude dovoljno
disciplinovana u smislu temeljnog istraZivanja i razumevanja, kao i precizne procene
onoga $to je potrebno da bi se ostvarila konkurentska prednost.

Monografija predstavija deo rezultata istrazivanja na projektu 46006 “Odrziva
poljoprivreda i ruralni razvoj u funkciji ostvarivanja strateskih ciljeva Republike Srbije
u okviru dunavskog regiona” finansiranog od strane Ministarstva prosvete i navke
Republike Srbije. Zelimo da se zahvalimo svima koji su pomogli realizaciju knjige, a
posebno Ministarstvu prosvete i nauke Republike Srbije, koje je, pored istrazivackog
rada, finansiralo i stampanje monografije.

Quifors

Dy Branko Plihailovid
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